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Bestandsanalyse cima.

Kennzahlen
Nachfragepotenzial und Zentralitat
R » : ) S = 194 Betriebe, die auf einer Verkaufsflache von 63.748
gm einen Umsatz von 213,4 Mio. € erwirtschaften.
0 0,9 0

= Insgesamt besteht ein Nachfragepotenzial von 253,7
Nahrungs- und Genussmittel 93 21.970 109,0 104,8 104 Mio. € durch dle Einwohner in der Stadt Lehrte
Gesundheit, Kérperpflege 13 2876 18,3 204 89 ' '
Schnittblumen, Zeitschriften 7 544 3,6 39 92

Insgesamt weist Lehrte eine Handelszentralitat von
Bekleidung, Wasche 15 5.370 171 23,6 72 84% an (Vergleich: 2011 = 87%: 2016 = 91%)
Schuhe, Lederwaren 5 1.393 5,6 74 76
TS, ST g o 52 g0 7L = Die Zentralitat fur die Stadt Lehrte im periodischen
Spielwaren, Hobbybedarf 3 511 15 3.1 50 Bedarf betragt 101 %
Sportartikel, Fahrrader 6 2.580 53 93 57
Elektroartikel, Unterhaltungselektronik 7 2.170 124 22,0 56 = |m aperiodischen Bedarf betragt die Zentralitat 66%
Uhren, Schmuck 3 113 09 33 26
Sanitatsartikel, Optik, Akustik 8 582 47 7.8 60
Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat 3 2.188 2,8 3,8 74
Einrichtungsbedarf 8 3.913 4,6 18,3 25
Baumarktartikel, Pflanzen, Zooartikel 15 18.525 24,4 21,5 114

Bearbeitung: cima 2021



Angebots- und Nachfrageanalyse cima.

Entwicklungspotenziale

Durchschnitt liber alle Branchen: 84

= Einige Warengruppen bewegen sich tber 100 %;
per Saldo Kaufkraftabfliisse Gber alle
Warengruppen hinweg

Baumarktartikel, Pflanzen, Zooartikel
Nahrungs- und Genussmittel
Schnittblumen, Zeitschriften

Gesundheit, Kérperpflege

- Grundsatzliche Potenziale bestehen vor allem in
den Warengruppen:
— Schuhe, Lederwaren
— Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat
— Bekleidung, Weéische
— Blicher, Schreibwaren
— Santtdtsartikel, Optik, Akustik
— Sportartikel, Fahrrdder
— Elektroartikel, Unterhaltungselektronik
— Spielwaren, Hobbybedarf
— Einrichtungsbedarf
— Uhren, Schmuck

Schuhe, Lederwaren

Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat
BEkIEidung’ Wasche - @ @ @@ @ @

Blcher, Schreibwaren
Sanitatsartikel, Optik, Akustik

Sportartikel, Fahrrader

Elektroartikel,
Unterhaltungselektronik

Spielwaren, Hobbybedarf
Einrichtungsbedarf

Uhren, Schmuck
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Angebots- und Nachfrageanalyse cima.

Analyseergebnisse Ubersicht

Stadt Lehrte 2021

Anzahl Betriebe 194

Verkaufsflache in gm 63.748

Umsatz in Mio. € 2134

Flachenproduktivitat in € / gm 3.348

Nachfragepotenzial in Mio. € 2537 FUr ein Mittelzentrum unterdurchschnittliche Zentralitatswerte,

Zentralitdt in % 84| 4mm die aufgrund der Nahe zum Oberzentrum Hannover deutlich

Zentralitat periodisch in % 101 we rden

Zentralitat aperiodisch in % 66

Ei hner* 45116 . . . . .

Sl — Durchschnittliche Ausstattungswerte je Einwohner im

Verkaufsflache je Einwohner in gm 1,41 . . . . SPIT .
— periodischen Bedarfsbereich sowie unterdurchschnittliche im
im periodischen Bedarf 0,56 . . .
im aperiodischen Bedarf 085 aperiodischen Bedarfsbereich

Umsatz je Einwohner in € 4731 Die einzelhandelsrelevante Kaufkraftkennziffer liegt in der Stadt

Einzelhandelsrelevante Kaufkraftkennziffer* in % 100,6 _ Lehrte bel 10016 Und llegt damlt leICht Uber dem

bundesdeutschen Durchschnitt

* Landesamt fur Statistik Niedersachsen, 31.12.2021
** Michael Bauer Research GmbH 2020



2: Konzeption
Zentrenstruktur, Sortimentsliste, Ansiedlungsstrategien

FORTSCHREIBUNG EHK LEHRTE 2021/2022 .



Marktgebiet cima.

g I X - - e ] =l HET i . : N, ° - H
A K Y o g e Ty, YRR, T &0 .+ . Das Marktpotenzial ergibt sich aus der
-/' Pt / oy Dl / Qf;/ 7 /. vorhandenen nachfrage innerhalb des

Vgl 6 TR DN b 91 4 o ' mittelzentralen Kongruenzraumes (Stadt
| T R e e o = ~ /- Lehrte)

e = c - 2 - Das dargestellte Marktgebiet wird unterteilt in:
SR o - = Zonel (Stadt Lehrte)

””””” = Zone Il (direktes Marktgebiet = Stadt
Sehnde)

= Zone Ill ((erweitertes Marktgebiet =Stadt
‘ T | VR Burgdorf, Gemeinde Uetze (Ortsteile
nardlae Dollbergen und Dedenhausen))

g ' Einzelhandelskonzept 2011, S.38
oy NS e ¥ - Insgesamt weist Lehrte einen Einzugsbereich

0 N e =G coo 25 s auf, der fur ein landesplanerisch
\\ ' s s = Ly e . ausgewiesenes Mittelzentrum vergleichsweise

Kartengrundlage: WebatlasNI; Auszug aus den Geodaten des Landesamtes fiir Geoinformation und Landesvermessung Niedersachsen 2021, kI ei N iSt "
Bearbeitung: cima 2021 .
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Kundschaftherkunftsbefragung

Ergebnis kumuliert

cima.
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Stadt Lehrte

Fortschreibung
Einzelhandels- und

« Nahversorgungskonzept.

Kundschaftsherkunftsbefragung

Beragungszeitraum:
Samstag, 25.09.2021
Dienstag, 28.09.2021

Befragungsort:
Innenstadt Lehrte

[ Stadt Lehrte

Kundenherkunft Anzahl in Prozent
[10,1% - 1%

1 1%- 5%

1 5% - 10%

B 10% - 15%

Bl 15% - 20%

M > 20%
0 2,5 5km
[ —

cima. A

Kartengrundlage: © GeoBasis-DE / BKG 2021
Bearbeitung: cima, 2021

Insgesamt wurden 322 Kundinnen und
Kunden befragt.

Die meisten Befragten wohnen im Hauptort
Lehrte, insbesondere in den direkt an der
Innenstadt angrenzenden Wohngebieten in
Richtung Norden. Die Innenstadt als
Wohnort ist dabei auch vertreten.

Aus den siidlichen Wohnlagen im Kernort
Lehrte (bspw. lltener Stralle auswarts)
wurden die zweitmeisten Befragten
angetroffen.

Im Lehrter Stadtgebiet wurden daruber
hinaus aus jedem Ortsteil Befragte
angetroffen. Hier hervorzuheben sind
Einwohner des Ortsteils Arpke (6stliches
Stadtgebiet).

AuBerhalb des Lehrter Stadtgebietes sind
insbesondere die Orte Sehnde (im Stiden)
und Burgdorf im Norden zu nennen.

Auch aus der Stadt Hannover, Peineund
Dollbergen (Gemeinde Uetze) wurden

. FORTSCHREIBUNG EHK LEHRTE 2021/2022 *%mmzelte Befragte angetroffen.



Einzelhandelskonzept Stadt Lehrte cima.

Zentrenkonzept
Zweck B
= Einzelhandelsstandorte mit zentraler Bedeutung fiir die Versorgung ! o reiche o

der Bevolkerung (z.B. Innenstadte, Ortszentren, Stadtteilzentren) §2 Abs. 2,59 Abs. 2a und Innenstadt

.. . . I §34 Abs. 3 BauGB sowie
erhalten gemal BauGB und BauNVO erweiterten rechtlichen Schutz s 11 abs. 38aunvo

(Hauptzentrum)
vor den Auswirkungen groBflichiger Einzelhandelsvorhaben in !

|
. (lltener StralRe)
ihrem Umfeld L

__________________ J

= Erleichterte Steuerung der gesamtStédtiSChen Solitare Nahversorgungsstandorte
Einzelhandelsentwicklung

Sonderstandorte
. Weitere
Strategle Standortkategorien : :
e e . Gewerbegebiete und sonstige
= Moglichst parzellengenaue Abgrenzung eines oder mehrerer nicht-integrierte Standorte
Zentraler Versorgungsberelche Sonstige Wohn- und Mischgebiete

= Festlegung unterschiedlicher Kategorien von zentralen @~ +7------=-=----------------------~

[

. . . . I = Zentraler Versorgungsbereich: Schwerpunkt der
Versorgungsbereichen sowie sonstigen Einzelhandelsstandorten ! gesamtstadtischen Einzelhandelsentwicklung,
|
|

Neuansiedlung zukiinftig prioritar dort

= Bestimmung spezifischer Perspektiven fiir die langfristige ! > Ziel: Starkung der Innenstadt

EntWiCklung Quelle: cima 2021

FORTSCHREIBUNG EHK LEHRTE 2021/2022




Zentrenstruktur Stadt Lehrte cima.

Gesamtubersicht

Zentrenstruktur Kernstadt Lehrte 2021

Zentrenstruktur in der Kernstadt Lehrte:

= (1) zentraler Versorgungsbereich
Innenstadt
= (2) zentraler Versorgungsbereich

S Nebenzentrum lltener StraBe
= (3) wohnortbezogene
Nahversorgungsstandorte

= (4) Sonderstandorte

s ; T ' i |3 Neuabgrenzung Sonderstandorte EHK 2021 A
i g 500 1,000 m [ Zentraler Versorgungsbereich Innenstadt

! _:' (] Zentraler Versorgungsbereich Nebenzentrum Iltener Str. | Kartengrundlage: WebatlasNI; Auszug aus den Geodaten des Landesamtes fir Geoinformation und
: ' 7 Landesvermessung Niedersachsen 2021 , Bearbeitung: cima 2021

FORTSCHREIBUNG EHK LEHRTE 2021/2022



Zentrenstruktur Stadt Lehrte

Gesamtubersicht

cima.

Zentrenstruktur Kernstadt Lehrte 2021

Zentrenstruktur in der Kernstadt Lehrte:

| (1) zentraler Versorgungsbereich
o : Innenstadt
0 ° ' = Abgrenzung von der Burgdorfer StraBe
(Neue StralBe) bis zum Zuckerzentrum
= bedeutender Anteil des

Einzelhandelsbesatzes sowie

A . . . .
einzelhandelsnahe Dienstleistungen,
, freizeitbezogene Einrichtungen (z.B.
) Zentraler Versorgungsbereich Innenstadt Lehrte Gastronomie) sowie

Stadt Lehbr"te

;A

i Gesundheitseinrichtungen.
periodisch A = Eine Anbindung an das OPNV-Netz ist
o : LA | Hber 800 am Verkaufsfiache N ebenso gegeben wie eine Integration an
N\ | e .A .’Ho. @ : Dienstleistungen, Gastronomie, g g g

@ A

sonstige Nutzungen

Kundenorientierte Dienstleister inkl. Post/Banken
A\ Verwaltung, Bildung, Gesundheit und Soziales
A Gastronomie & Beherbergung
A Kultur und Freizeit
‘ 200 - A\ Kirchen etc.

angrenzende Wohngebiete.

/\ sonstige Dienstleistungen

@ 2021 t‘-‘ LGLIMN -

FORTSCHREIBUNG EHK LEHRTE 2021/2022

Kartengrundlage: WebatlasNI; Auszug aus den Geodaten des Landesamtes fiir Geoinformation und Landesvermessung
Niedersachsen 2021 , Bearbeitung: cima 2021



Zentrenstruktur Stadt Lehrte

Gesamtubersicht

cima.

Zentrenstruktur lltener StraBe Lehrte %_021

Zentrenstruktur in der Kernstadt Lehrte:

(2) Nebenversorgungszentrum litener

{ | | L Bl StraBBe
Va = Abgrenzung entlang der lltener Stral3e ab
""" M dem ALDI-Markt bis zur Engel-Apotheke
= Nebenzentren besitzt vor allem eine
{ Versorgungsfunktion
AU Sy = Zudem kleinteiliger Einzelhandel sowie
e ' A Gesundheitseinrichtungen ansassig
] Nebenzentrum Iltener StraBe . . ) ..
. B wohnortbezogene Nahversorgungsstandorte = Ein gesc hrankte Anbindu ng an das OPNV-
Einzelhandelsbestand . H
- e aperiodisch Netﬁ, IntEg ration anbang renzende
periodisch Wohngebiete gegeben.
_. iber 800 gm Verkaufsflache %l\‘l\ g g g
Dienstleistungen, Gastronomie,
sonstige Nutzungen
/\ Kundenorientierte Dienstleister inkl. Post/Banken
A\ Verwaltung, Bildung, Gesundheit und Soziales
ot A Gastronomie & Beherbergung
‘ ; A Kultur und Freizeit
~ . St A\ Kirchen etc.
5 ] 9 180 200] A sonstige Dienstleistungen

© 2021 T LeLN-

FORTSCHREIBUNG EHK LEHRTE 2021/2022

Kartengrundlage: WebatlasNI; Auszug aus den Geodaten des Landesamtes fiir Geoinformation und Landesvermessung
Niedersachsen 2021 , Bearbeitung: cima 2021



Einzelhandelskonzept Stadt Lehrte

Branchenkonzept: Kriterien Sortimentsliste

cima.

Zentrenrelevante Sortimente

Nahversorgungsrelevante
Sortimente

= werden taglich oder
wochentlich nachgefragt

erfullen am Standort eine
Funktion als Frequenzbringer

kdnnen vom Kunden i.d.R. ohne
Probleme transportiert werden

bedirfen i.d.R. einer zentralen Lage,
da sie auf eine gewisse
Kundenfrequenz angewiesen sind

werden vorwiegend in den
Innenstadten angeboten

Nicht-zentrenrelevante
Sortimente

sind aufgrund ihres hohen
Flachenbedarfs nicht fiir zentrale
Standorte geeignet

sind i.d.R. nur schwer zu transportieren/
bedirfen eines zusatzlichen
Transportmittels

werden Uberwiegend an nicht
integrierten Standorten angeboten

eher Versorgungs- als , Erlebniseinkauf”



Ortsspezifische Sortimentsliste cima.

Rechtliche und planerische Rahmenbedingungen

Grundlegende Notwendigkeit ortsspezifischer, kommunaler Sortimentslisten

= Sortimentslisten regeln die Zulassigkeit von groBflachigen Einzelhandelsbetrieben (liber 800 gm Verkaufsflache, auch unter
Berlcksichtigung von Agglomerationsstandorten)

= Ausschluss bestimmter Sortimente in Bebauungsplanen mit dem Ziel des Schutzes und der Starkung der Attraktivitat und
Einzelhandelsfunktion der Ortskerne

Kriterien zur Zentrenrelevanz einzelner Sortimente
» Aktueller Bestand

= Nachfrage im Zusammenhang mit anderen Nutzungen

» Frequenzbringer

= Beratungsintensitat

= Maglichkeiten der Integration zuklinftiger Handelsformate
= Einfacher Warentransport

» Planungswille der Stadt/Gemeinde



Erarbeitung einer Sortimentsliste
Sortimentsliste Lehrte EHK 2011

Tabelle 31: Sortimentsliste fiir die Stadt Lehrte (,Lehrter Liste”)

Augenoptik

Bekleidung (chne Sportbe-
kleidung)

Bettwaren

Bicher

Computer (PC-Hardware
und - Software)

ElektrogroBgerite

Elektrokleingerite

Fahrrader und Zubehor

Foto- und optische Erzeug-
nisse und Zubehor

Glas/ Porzellan/ Keramik

Haus-/ Bett-/ Tischwische

Hawsrat

Heimtextilien/ Gardinen

47.78.1

4771

aus 47.57

47.61
47.79.2
47.47

aus 47.54

aus 47.54

47.64.7

47.78.2

47.59.2

aus 47.57

aus 4759 %

aus 4753

aus 4757

Augenoptiker
Einzelhandel mit Bekleidung

Einzelhandel mit Textilien (daraus NUR: Einzelhande! mit Mai-
ratzen, Steppdecken u. a. Betidecken, Kopikissen u. a.
Bettwaren)

Einzethandel mit Bichem
Antiquarate

Einzelhandel mit Datenverarbeitungsgeriten, peripheren Ge-
raten und Software

Einzethandel mit elektrischen Haushaltsgerdten (daraus NUR:
Einzethandel mit Elektrogrogerdten wie Wasch-, Biigel- und
Geschimspiilmaschinen, Kiihl- und Gefrierschrinken und
-truhen)

Einzethandel mit elektrischen Haushaltsgerdten (NUR: Einzel-
handel mit Elektrokleingerdten einschiieBlich Néh- und
Strickmaschinen)

Einzelhandel mit Fahrrddern, Fahrradteilen und -zubehdr

Einzelhandel mit Foto- und optischen Erzeugnissen (ohne Au-
genoptiker)

Einzelhandel mit keramischen Erzeugnissen und Glaswaren

Einzelhandel mit Textilien (darunter NUR: Einzelhande! mit
Haus- und Tischwésche, z. B. Hand-, Bade- und Geschirrtd-
cher, Tischdecken, Stoffservietten, Bettwéasche)

Einzalhande! mit Haushaltsgegenstdndan andarweitig nicht
genannt (WUR: Einzehandalmit Hausrat aus Holz, Metalf und
Kunststoff z. B, Bestock und Tafelgardte, Koch- und Bratge-
schirr, aicht elaktrische Haushaltsgerdte, sowre Einzelhandal
mit Haushaltsartiveln und Ennchitungsgegenstindan andar-
weitig nicht genannt)

Einzalhandsl mit Vorhdngen, Tappichen, Fullbeligen und Ta-
peten (NUR Einzelhanda! mit Warhdngen und Gardinen)
Einzelhande! mit Textilien (daraus NUR Emzefhands mit De-
korations- und Mabelktoffan, dekorativen Dacken und Kisan,
Stuhk und Sessalauflagen u 3)

Kinderwagen
Kurzwaren/ Schneidereibe-
darf/ Handarbeiten sowie

Meterware fiir Bekleidung
und Wische

Medizinische und orthopa-
dische Gerite
Musikinstrumente und Mu-

sikalien

Papier/ Biircartikel/
Schreibwaren sowie
Kiinstler- und Bastelbedarf

Schuhe, Lederwaren
Spielwaren

Sport- und Campingartikel
{ohne Campingmébel, An-
gelbedarf und Reitsport-
artikel (Sattel, Halfter, Tren-
sen, etc.); inkl. Sport-
bekleidung)

Telekommunikationsartikel
Uhren/ Schmuck
Unterhaltungselektronik

Waffen/ Jagdbedarf/ An-
geln

Wohneinrichtungsbedarf
{ohne Mébel), Bilder/ Pos-
tar! Bilderrahmen/
Kunstgegenstinde

aus 5244 84
aus 4757

47 74

47622

4772
47 45
aus d7.84.2

4742
4777

47.43
47.43

aus 47789

sus 47642

47783

aus 47589

Emnzalhande! mit Kindarwagen (in VarkauSdumen)
Emnzalhande! mit Textiben (NUR: Enzelhandal mit Kumwaren,
z B Néhnadaln, handelfertiy aufgemachte Nah-, StopF und
Handarbeitsgarn, Kndpfe, Rellverschiisse sowse Einzelhands!
mit Ausgangsmatenal fir Handarbeiten zur Herstallung von
Tappichen und Stickersian)

Einzelhande! mit medizinsdhen und arthopadischen Artikeln

Einzalhandsl mit Musilgnstrumenten und Musikalien

Einzelhandsl mit Schrerb- und Paprerwaren, Schwl und Bifroar-
tikein

Einzalhands! mit Schuhen und Ledernwaren
Einzalhandsl mit Spichvaran

Einzalhandsl mit Sport- und Campingartikeln fohne Camping-
mébal Anglarbadarf Rafsportartkal und Boota)

Einzalhandsl mit Telekommunikationsgerdten
Einzafhande! mit Uhren und Schmudk

Einzalhands! mit Gerdten der Unterhaltungselektronik
Einzalhandsl mit bespialten Ton- und Bildtragem

Sonstiger Emzalhandal anderweaitig nicht ganannt (daraus
NLUR: Einzalhanda! mit Waffen und Munition)
Einzelhands! mit Sport- und Campingartikaln (daraus NUR:
Anglerbedarf)

Einzalhande! mit Kunstgegensianden, Bildern, kunstgewerbii-
chen Erzeugnissen, Brefmarkan, Minzen und
Gaschankartikain

Einzalhandsl mit Haushaltsgegenstinden andenwveitig nicht
genannt (aaraus NUR: Einzelhandal mit Holz-, Kork:, Korb- und
Fechtwaren

cima.



Erarbeitung einer Sortimentsliste
Sortimentsliste Lehrte EHK 2011

cima.

Blumen Ausd776.1  Einzelhandb! mit Blumen Pfianzen Samersien und Dingemi- Baumarkt-Sortiment im en-  47.57 Einzalhands! mit Metalwaren, Anstrichmittel, Bau- und
s (NUR: Blurmen) Ferem e Haimwearkarbedsf (daraus MICHT: Einzelhandal mit Rasenms-
Drogerie, Kosmetik, Parfi-  47.75 Eerirt s Em e BT e T hem, siehe Gartenartivel!
merie gemitteln gus 4753 Einzathandsl mit Vorhdngen, Teppridhen, Fulibodenbelgen
wnd Tapeten (INUR Einzalhandsl mit Tapeten und Fulfbodan-
Mahrungs- und Genussmit- 472 Linzalhande! mut Nehrungs- und Genussmitteln, Getrdnken baldgen)
tel wund Tabakwaren (n Verkaufsdumen) aus 47509 Enmlhandsl mit Haushaltsgegenstanden fdaraus WNUR: Einzel-
Pharmazeutische Artikel 4773 Apathakan W#MKSEE#M-E'H& wie
(Apotheke) Varmagelungsainridhiungen und Tresaral
aus 47 Fa @ Sonstiger Einzalhandsl anderweiti nicht genannt (NUIR: Ein-
Zeitungen/ Zeitschriften 47827 Einzalthands! mit Zeitschniften und Zertungen zelhandal mit Hezd!, Haschengas, Kohle und Hols)
Zoologischer Bedarf und aus 47762  Einzefhande! mit zoologischem Bedarf und lebenden Tieren Boote aus 474642  Linzslhands! mit Sport- und Campingartikeln (NUR Boats)
lebendige Tiars Gartenartikel (ohne Gar-  aus 47599 Einzelhands! mit Haushaltsgegensténden andemweitig nicht
tenmabel) genannt (aaraus NUR: Koch- und Bratgeschir fir den Garten)
aus 7527 Emmlhands! mit Meall und Kunststoffvaren anderweaitg
nicht genannt (daraus nur: Rasenméher, Eissnwaren und
Spialgerdte fir den Garten)
Kfz-Zubehir 4532 Einzalhande! mit Krafiwagentailen und -zubsahsr
4540 Handa! mit Kaftrddem, Kraftradteden und -zubehdr (darsus
NLUF- Einzalhandal mit Teden und Zubehdr fir Kafirddear
Leuchten/ Lampen aus 47599 Enzalhandsl mit Haushaltsgegenstanden anderweitig nicht
genamt {daraus NUR: Enzelhandsl mit Lampen und Lleuchten)
Msbel (inkl. Garten- und 47527 Linzalhande! mit Wohnmdbein
Campingmabel) AT Einzalhandsl mit Antiguridten und antiken Tappichen
Pilanzen/ Samen 77T Linzalhands! mit Blumen, Planzen, Simersien und Dingemit-
teln (darmaus MICHT: Einzalhande! mit Blumen)
Reitsportartikel (Sattal, aus 47642 Enzslfands! nvt Sportartikeln (diraus NUR: Enzethandel mit
Halfter, Trensen, etc.) Rartsportartikeln wie 5ittein, Halftern und Trensen)
Teppiche (ochne Teppich- 47 53 Einzalhande! mit Vorhdngen, Tepprdhen, Fullbodenbeligen
baden) und Tapeten (daraus NUR Einzelhandel mit Teppichen, Brir
aken und Lufem)
Sonstiger Einzelhandel, an- aus 47789  Sonstiger Enzeihandal andonwvertig ridht genannt (deraus Ein-

Quelle:

derweitig nicht genannt

zedhandal mit Non-Food"Waren anderwentsg richt genannt)

sigene Darstellung auf Basis der Einzelhandelsbestandserhebung Stadt + Handel 08/2010



Erarbeitung einer Sortimentsliste cima.
Verkaufsflachen periodischer Bedarf

Drogerie- und Parfimeriewaren (2.658 gm)

Arzneimittel (Apotheken) (218 gm)

Zeitschriften, Zeitungen (266 gm)

Nahrungs- und Genussmittel (21.970 gm) 24 5

Schnittblumen, Floristik (278 gm) 13 1

0 % 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

B VKF-Anteil ZV Innennstadt ~ M Nebenzentrum M sonstiges Stadtgebiet
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Erarbeitung einer Sortimentsliste cima.
Verkaufsflachen aperiodischer Bedarf

Sanitatswaren (120 gm) 100

Foto (98 gm) 100

©
&

Computer, Buro-/ Telekommunikation (281 gm)

Lederwaren (111 gm)

)
8

‘ ‘
v «

Uhren, Schmuck (113 gm)

Oberbekleidung (5.370 gm)

©
w

Unterhaltungselektronik (1.040 gm)

[t}
w

Schuhe (1.282 gm)

&5
&

Bucher (450 gm)

o
B

&a w
@©
o
>
(-]

Optik, Horgerateakustik (462 qm)
Heimtextilien (871 gm)

Zoobedarf (944 gm)

v

w
o

Spielwaren (511 gm)

Schreibwaren (563 gm)

IS
=

]
-1

Elektrogerate, Leuchten (751 gm)

Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat (2.188 qm)

N
%1

Fahrréder (320 qm) 20
Maobel (3.042 gm)

Sportartikel (2.260 gm)

o
=

Kfz-Zubehor (623 gm)
Eisenwaren, Baumarktartikel (5472 gm)
Pflanzen, Gartenbedarf (11.253 gm)

Farben, Tapeten, Bodenbeldge, Teppiche (233 qm)

o
=2

o 20% 40 % 60 % 80 %

=
=)
]
ES

B VKF-Anteil ZV Innennstadt ™ Nebenzentrum M sonstiges Stadtgebiet
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Erarbeitung einer Sortimentsliste
Sortimentsliste Lehrte EHK 2011 - 2021

cima.

Zentrenrelevante Sortimente

Nahversorgungsrelevante

Sortimente (zugleich zentrenrelevant)
= Nahrungs- und Genussmittel (inkl. Getranke)
= Drogerieartikel (Kérperpflege, Wasch-, Putz-

und Reinigungsmittel)
= Parfimerie- und Kosmetikartikel

. Pharmazeutische Artikel, Arzneimittel
(Apotheken)

= Schnittblumen und kleinere Pflanzen

= Tiernahrung, Tiere und zoologische Artikel
(EHK 2011)

= Zeitungen und Zeitschriften

Bekleidung, Wasche
Blicher

Computer und Kommunikationselektronik
(inkl. Zubehor)

Elektroklein- und —groBgerate
Foto und Zubehor
Glas, Porzellan und Keramik, Hausrat

Haus- und Heimtextilien (u.a. Stoffe,
Kurzwaren, Gardinen und Zubehor)

Papier- und Schreibwaren, Biirobedarf
Kunstgegenstande, Antiquitaten

Lederwaren, Koffer und Taschen
Medizinisch-orthopadischer Bedarf
Musikalien, Musikinstrumente
Optische und akustische Artikel
Schuhe

Spielwaren

Sportartikel
(inkl. Sportbekleidung und -schuhe)

Ton- und Bildtrager

Uhren, Schmuck
Unterhaltungselektronik
Fahrrader und Fahrradzubehor

Nicht-zentrenrelevante
Sortimente

Kinderwagen

Baumarktspezifisches Kernsortiment (u.a. Bad-
und Sanitareinrichtungen und -zubehor,
Bauelemente, Baustoffe, Beschlage, Eisenwaren,
Fliesen, Installationsmaterial, Heizungen, Ofen,
Werkzeuge, Metall- und Kunststoffwaren)

Erotikartikel

Farben, Lacke, Tapeten, Teppiche und
Bodenbelage

Gartenmarktspezifisches Kernsortiment (u.a.
Gartenbedarf (z.B. Erde, Torf), Gartenhauser, -
gerate, (GroB3-)Pflanzen und Pflanzgerate)

Sport- und FreizeitgroBgerate (inkl. Angel-, Jagd-,
Camping- und Reitsportbedarf)

Kfz und Kfz-Zubehor
Lampen und Leuchten

Mobel (inkl. Kiichen, Matratzen, Bliromobel)

Waffen Ergianzungs- und Anderungsvorschlag
EHK 2021

= Waffen

= Kinderwagen

= Angel- und Jagdbedarf




Einzelhandelskonzept Stadt Lehrte

. cima.
Sonderstandorte Germaniastral3e, EHK 2011

= Ausweisung einer Fachmarktagglomeration
im Bereich Germaniastral3e

= Ansassige Betriebe:
— Obi
— Jysk

= Ziel: prioritdre Ansiedlung von
Einzelhandelsbetrieben mit nicht-
e s zentrenrelevanten Hauptsortimenten

| | ] Sonderstandorte Einzelhandel 2021
\ GermaniastraBe

| |2 Zentraler Versorgungsbereich Innenstadt |~
‘ Einzelhandelbestand I\
i ® aperiodisch
T periodisch
] ) Uber 800 gm Verkaufsflache
L Geb&ude

Bearbeitung: cima 2021

Kartengrundlage: WebatlasNI; Auszug aus den Geodaten des Landesamtes fiir Geoinformation und Landesvermessung ‘A' LGLN-
Niedersachsen 2021 sowie Stadt Lehrte (Shapes)



Einzelhandelskonzept Stadt Lehrte
Sonderstandort Burchard-Retschy-Ring, EHK 2011

cima.

e = g B I r

: — T / [l = Sonderstandort im Bereich Burchard-
i e ~ — Retschy-Ring
| | i
it : :
=== = Ansassige Betriebe:

— Kuchen Center Lehrte
— House of Smoke
— Weigel Fahrzeugtechnik

[ Sonderstandorte Einzelhandel 2011
Burchard-Retschy-Ring

Einzelhandelbestand
® aperiodisch
> periodisch
' Uiber 800 gm Verkaufsflache
Gebaude

0 75 150 m A
X N

Bearbeitung: cima 2021 N
Kartengrundlage: WebatlasNI; Auszug aus den Geodaten des Landesamtes flir Geoinformation und Landesvermessung ‘A. LGLN«
Niedersachsen 2021 sowie Stadt Lehrte (Shapes)



Ansiedlungsstrategien fiir die Stadt Lehrte cima.

nahversorgungsrelevante Hauptsortimente zentrenrelevante Hauptsortimente nicht-zentrenrelevante Hauptsortimente

zentraler Versorgungsbereich e o T S . P
e T (e groBflachig moglich groBflachig méglich’, prioritare Ansiedlung kleinflachig moglich

groBflichig méglich’ kleinflachig méglich kleinflachig méglich

groBflachig moglich, wenn Kriterien der
wohnortbezogene

wohnortbezogenen Nahversorgung gem. LROP keine Ansiedlung

ausnahmsweise méglich nach Einzelfallpriifung ’
Nahversorgungsstandorte

eingehalten’

Bestandssicherung fiir den zu versorgenden Bereich,
moderate Erweiterungen im Rahmen der

Standorte mit herausgehobener

Bedeutung fiir die Nahversorgung . - keine Ansiedlung kleinflachig moglich
Bestandssicherung (erweiterter Bestandsschutz)
(auBerhalb des zentralen Ortes Lehrte) N
maoglich
weitere Standortkategorien
. ) L. grofBflachig moglich, wenn Kriterien der
sonstige Wohn- und Mischgebiete in . . . T ] " 1
R X i wohnortbezogenen Nahversorgung gem. LROP keine Ansiedlung ausnahmsweise moglich nach Einzelfallpriifung
siedlungsstrukturell integrierter Lage . 1
eingehalten
roBflachig méglich '
Sonderstandorte keine Ansiedlung3 keine Ansiedlung3 9 L 9 . 9
prioritare Ansiedlung
sonstige nicht-integrierte Lagen keine Ansiedlung® keine Ansiedlung® ausnahmsweise zulissig nach Einzelfallpriifung '

Gewerbegebiete keine Ansiedlung, da gewerblichen Nutzungen vorbehalten® ausnahmsweise zuléssig nach Einzelfallpriifung '

Generell ist zu beachten, dass die bestehenden Einzelhandelsbetriebe Bestandsschutz genieBen. Darliber hinaus sollen den bestehenden Betrieben auch auBerhalb der zentralen Versorgungsbereiche

grundsatzlich Modernisierungen und angemessene Verkaufsflachenerweiterungen ermdéglicht werden, sofern diese fiir einen zeitgemaBen Marktauftritt bzw. ein langfristiges Fortbestehen
des Unternehmens erforderlich sind (erweiterter Bestandsschutz).

1) ggf. Vertraglichkeitsuntersuchung erforderlich. Die Ziele und Grundsétze der Landesraumordnung sind zu beachten.
2) nach Kriterienprifung gem. LROP zu Standorten mit herausgehobener Bedeutung fiir die Nahversorgung ggf. groBflachig moglich

3) ausnahmsweise zulassig: Einzelhandel im Zusammenhang mit Handwerks- oder Produktionsbetrieben (Direktvermarktung) mit deutlich untergeordneter, in jedem Fall aber kleinflachiger
VKF zentrenrelevanter bzw. nahversorgungsrelevanter Sortimente



3: Weiterfliihrende Empfehlungen
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Einzelhandelskonzept Stadt Lehrte cima.

Handlungsempfehlungen

Ly B

4 .l'%

= regelmalige Evaluierung der wesentlichen Kennzahlen .
(Anzahl der Betriebe, Umsatze, Zentralitaten) im Rahmen =P 2T
einer ,,Post-Corona”-Analyse |

= |nitiierung von kurzfristig umzusetzenden MaBnahmen
zur Unterstltzung des lokalen Einzelhandels:

— Store-Checks

— Online-Prasenzchecks

Kartengrundlage: Stadt Brake (Unterweser) 2020; QLGLN

Bearbeitung: cima 2021 - Q

» Erarbeitung eines mit den relevanten Innenstadtakteuren
abgestimmten Masterplans Innenstadt als
Gesamtkonzept der zukilinftigen Innenstadtentwicklung




Einzelhandelskonzept Stadt Lehrte cima.

Handlungsempfehlungen

vorher nachher

Store-Checks

= ProfilierungsmaBBnahmen (Sortiment, Ladenbau, Betriebshistorie, Online-
Prasenz und digitale Medien etc.) werden besprochen und betriebsspezifische
Umsetzungsmaoglichkeiten aufgezeigt

= |m Fokus stehen konkrete Ideen, Tricks und Tipps sowie
Entwicklungsperspektiven in Hinblick auf die Optimierung des individuellen
Geschaftsauftritts

=  Store-Check rickt das Unternehmen aus Sicht der Kundschaft in den Fokus

Foto: cima-Beispiel

Forderung der Online-Prasenz

= Verbesserung der Online-Sichtbarkeit der Unternehmen (v.a.
GoogleMyBusiness, eigene Webseite, Social-Media-Auftritte, lokale und
regionale Online-Schaufenster/ Marktplatze 0.a.)

= Nutzung geforderter Digitalisierungsberatungen fur Einzelhandelsbetriebe: v.a.
~Niedersachsen Digital aufgeLaden” (100 % Forderung bis zu 2.500 € (exkl.
MwSt.)) durch autorisierte Beratungsunternehmen

. FORTSCHREIBUNG EHK LEHRTE 2021/2022 _ — 2 "




Einzelhandelskonzept Stadt Lehrte cima.
Ausblick

= Berichtsfassung April 2022

I e
28



Fragen und Diskussionen




lhre Ansprechpartner

M.Sc. Humangeographie Benjamin Kemper
Projektleiter

T 0511 220079-67, kemper@cima.de

M.A. Regionalmanagement und Wirtschaftsforderung
Mathias Dingerdissen
Projektassistent

T 0511 220079-73, Dingerdissen@cima.de
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cima.

SME cima.de
. cima.de/newsletter
== blog.cima.de

cimadirekt.de
cimamonitor.de

B
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Rechtliche Hinweise cima.

Nutzungs- und Urheberrechte

Die vorliegende Ausarbeitung ist durch das Gesetz tUber Urheberrecht und verwandte Schutzrechte (Urheber-
rechtsgesetz) und andere Gesetze geschutzt. Die Urheberrechte verbleiben bei der CIMA Beratung +
Management GmbH (cima).

Der Auftraggeber kann die Ausarbeitung innerhalb und auBerhalb seiner Organisation verwenden und verbreiten,
wobei stets auf die angemessene Nennung der cima als Urheber zu achten ist. Jegliche - vor allem gewerbliche -
Nutzung darlber hinaus ist nicht gestattet, sofern nicht eine gesonderte Vereinbarung getroffen wird.

Veranstalter von Vortragen und Seminaren erwerben keinerlei Rechte am geistigen Eigentum der cima und ihrer
Mitarbeiter. Inhalte von Prasentationen durfen deshalb ohne schriftliche Genehmigung nicht in Dokumentationen
jeglicher Form wiedergegeben werden.

Haftungsausschluss gutachterlicher Aussagen

Fur die Angaben in diesem Gutachten haftet die cima gegenliber dem Auftraggeber im Rahmen der vereinbarten

Bedingungen. Dritten gegenuber wird die Haftung fir die Vollstandigkeit und Richtigkeit der im
Gutachten enthaltenen Informationen (u.a. Datenerhebung und Auswertung) ausgeschlossen.

Sprachgebrauch
Aus Grunden der Lesbarkeit wird bei Personenbeziigen die méannliche Form gewahlt. Die Angaben beziehen sich

jedoch immer auf Angehorige aller Geschlechter, sofern nicht ausdrticklich auf ein Geschlecht Bezug genommen
wird.



